Dialogbaseret markedsfgring

Kort fortalt

Efter kurset kan du indsamle gyldig og palidelig data om malgrupper og planleegge en markedsfgringsaktivitet i
overensstemmelse hermed. Du kan gennemfgre markedsfgringsaktiviteten og evaluere pa den efterfglgende.

Fag: Dialogbaseret markedsfgring

Fagnummer: Varighed

49321 3 dage

AMU-pris: Uden for malgruppe:
DKK 624,00 DKK1.869,85

Malgruppe: Kurset retter sig mod faglaerte og ufagleerte medarbejdere i stgrre eller
mindre detailhandelsbutikker.

Beskrivelse: Deltageren kan, via viden om gyldig og palidelig dataindsamling
omkring malgruppen, indsamle og bearbejde data med henblik pa at udarbejde en1
til 1 (one2one) markedsfgringsaktivitet. Deltageren kan udarbejde forslag til
markedsfgring af en udvalgt aktivitet, der henvender sig til et bestemt segment -
malrettet segmentets behov og relationer.

Deltageren kan gennemfgre markedsfgringsaktiviteten under hensyntagen til
geeldende love og regler inden for omradet Direct Marketing.

Deltageren kan undersgge effekten af bade online og offline
markedsfgringskampagner og pa basis heraf justere den pagaeldende
markedsfgringsaktivitet.

Vaer med.

Verden er til at forandre.

kurser.zbc.dk

Kontakt

ZBC
55788888

Kursuspris

AMU-malgruppe:
DKK 624,00

Ikke AMU-malgruppe,
fremmgde:
DKK 1.869,85

Tilmelding

y4={e
Ahorn Allé 3-5
4100 Ringsted
TIf: 5578 8888



