
Segmentering og målgruppevalg i markedsføring

Kort fortalt
Efter uddannelsen kan deltageren udvælge en målgruppe på baggrund af en segmentering af markedet med
henblik på at kunne deltage i arbejdet med at iværksætte en målrettet markedsføringsaktivitet eller -kampagne.

Kontakt

ZBC
55788888

Fag: Segmentering og målgruppevalg i markedsføring

Fagnummer:
47560

Varighed
2 dage

AMU-pris:
DKK 436,00

Uden for målgruppe:
DKK 1.385,10

Målgruppe: Uddannelsen er udviklet til administrative medarbejdere, der arbejder
med eller ønsker at arbejde med markedsføring i virksomheder inden for viden- og
forretningsservice samt handelserhvervene.

Beskrivelse: Deltageren er i stand til at udvælge en målgruppe på baggrund af en
opdeling af markedet med henblik på at kunne deltage i arbejdet med at iværksætte
en målrettet markedsføringsaktivitet eller -kampagne.

Deltageren kan, på basis af en udarbejdet markedsanalyse eller på baggrund af egne
indsamlede data, definere og udvælge relevante kriterier, der kan opdele
virksomhedens totale marked i homogene segmenter, for derefter at kunne
gennemføre en analyse af segmenterne og på basis heraf udvælge en eller flere
målgrupper.

Kursuspris

AMU-målgruppe:
DKK 436,00

Ikke AMU-målgruppe,
fremmøde:
DKK 1.385,10

Tilmelding

Vær med.

Verden er til at forandre.

kurser.zbc.dk

ZBC

Ahorn Allé 3-5
4100 Ringsted
Tlf: 5578 8888




